Let’s go down deep, Swedish Style!

Sa vad omfattar det da, Swedish Style, detta begrepp som varit
i svang under hela nollnolltalet och som omskrivs av Salka

Hallstrom Bornold i detta nummer av det hdr magasinet?

Jag om nagon borde veta da det var jag sjalv, hogst densamme
och ingen annan, som myntade begreppet en gang i tiden, for
den ryktbara premidrupplagan av megaevenemanget Swedish Style
in Tokyo 1999, dar vi sjdlva var medarrangdrer med vart kara,

numera saligen slumrande magasin Stockholm New.

Ett ar sédkert: det ar ett djavligt bra och effektivt begrepp.
Kraften ligger inte bara i att det &r sd enkelt, snyggt och
tydligt, utan ocksd i1 den tvetydiga, smatt snuskiga
laddningen. S& har i efterhand kan jag erké@nna att jag var
hoégst medveten om just denna kvalitet ndr jag dopte
evenemanget. Tack och lov var det ingen av alla de deltagande
officiella representanterna som fattade — dd hade jag aldrig
fatt igenom namnet. Forst efterdt upptdckte damerna pd UD att
Swedish Style pa webben 14dg orovdckande ndra en oherrans massa

porr-siter fran hela varlden...

Det dr ju ingenting att hymla om att sjalva ordet Swedish
varlden oOver har en distinkt sexuell klang. Det hela bottnar
forstds i samma gamla filmer fran femtio-, sextio- och
sjuttiotalen med oskyldiga inslag av nakenhet och sexualitet.
Det sager mer om Ovriga varlden an om oss svenskar att den
globala myten lever vidare i1 hoégdénsklig valmadga &annu
halvseklet senare. Bergman, IKEA, Volvo och Nobel kan dra at
helvete. Den svenska kvinnan och den ”“svenska synden” forblir

vara starkaste internationella varumarken.



Under alla ar med Stockholm New sa lekte vi med denna myt.
Vackra svenska kvinnor och en viss sexuell laddning var
hornstenar i magasinet och viktiga férklaringar till dess

internationella genomslagskraft.

For detta fick vi ta emot en strid strdém av forebrdelser och
smaédelser fradn otaliga offentliga representanter,
foretradesvis — men langt ifrdn enbart — kvinnor av wvad
anglosaxaren brukar kalla en viss alder, darom finns heller
inga sk&l att hyckla. Gang pd gang stédlldes jag till svars for
hur i hela trefaldighetens namn jag kunde understd mig
frackheten att portrdttera den svenska kvinnan pd detta viset.
Jag svarade alltid med samma motfragor. Varfor skulle vi, ett
litet land i pereferin, med 1&g global k&nnedom, frivilligt
avstd fran att i1 vadr marknadsfdéring anvdnda oss av det allra
starkaste av vara fa internationella kannetecken? Det faktum
att vi var berdmda for vara vackra kvinnor och att vi, &ven
vara kvinnor, har, eller &tminstone hade, en mer frimodig och
avslappnad instdllning till nakenhet och sex an i andra,
kulturellt och religidst mer komplexa samhdllen — skulle detta

vara nagot att blygas over?

Begreppet Swedish Style ar nu laddat med fler varden a&n detta
sd spanningsskapande. Dar finns en enkelhet, en naturlighet,
en renhet och friskhet, en valvillig troskyldighet, en flitig

finurlighet och en genomgripande modernitet.

Jag tror inte, jag vet att de flesta av dessa karaktarsdrag,
inklusive moderniteten och var instdllning till nakenhet och
sex, har sina rotter i vart enkla, nordliga, bondska ursprung.
Sverige ar ju inte, som de stora kontinentala
civilisationerna, ett land dar manniskorna levt 1
kosmopolitiska kulturer i &rtusenden. Sa sent som for ett par

generationer sedan var s& gott som alla av oss annu



backstugesittare. Detta arv madrks i var stil, i vara sedvanjor
och traditioner, 1 var kédrlek till naturen och 1 vara

relationer till varandra.

Samtliga av vara utléndska védnner som kommit att dlska vart
land fangslas av samma fenomen: var saregna blandning av
modernitet och ursprunglighet. De upplever att hdr adnnu finns
en forbindelse med vara rdotter som gatt forlorad i1 de storre,

dldre, mer komplexa civilisationerna.

Bland de officiella representanter som ansvarar for den
internationella ”Sverigebilden” — och hos médngen forment
progressiv kulturdebattdr och annan — finns generellt en
barnslig stolthet 6ver de moderna dragen i vart svenska
samhdlle, men daremot en stor blygsel, ja skam, Over det
ursprungliga. Vi marker det hela tiden nédr vi numera arbetar
med officiell internationell marknadsforing och branding av
Stockholm och Sverige. S& fort vi kommer dragande med vara
leende landskap, rdéda stugor, blonda barn och folklore — for
att inte tala om vara vackra flickor — s& far de officiella
representanterna nagot jagat 1 blicken och bdérjar tala om att
"bekrafta mytbilder”. Om de fick bestamma, verkar det ofta
som, sa skulle Sverige helst framstdllas uteslutande som ett
land av mangkulturalitet, nytdnkande och hdégteknologi. Sadant
ma vara heder- och beundransvdrt, men knappast sdljande eller
profilerande internationellt. Som s& ofta handlar det om en
provinsiell ofdrmédga att sdrskilja interna och externa

perspektiv.

Nar det gdller de vackra flickorna, nakenheten och sexet sa
kan en del av den interna radslan och fientligheten kanhanda
forklaras av upphdjda feministiska hansyn, men dock, av min

egen erfarenhet att dodma, i betydligt hogre grad av det lagre



motivet klassisk avundsjuka, eller jante som var inhemska

variant brukar benamnas.

I frdga om den mer Overgripande blygseln over ursprungligheten
i vart kulturella arv sd har vi att gdra med ett annat, med
jantelagen symbiotiskt syndrom: uppkomlingens eviga skam Over
sin enkla bakgrund. Den som annu ej ar helt hemmastadd i en
urban miljoé &r ju som vi vet sd ofta den som ar mest flasigt
angeldgen om att verka vara del av storstadspulsen. For att
citera min gamle van och antropologiske assistent Tomas
Almgren, en gang for manga manvarv sedan flyktigt bekant under
det langvadga namnet Siawash Horsiar: ”“det &r som nar bdnderna
pa sextiotalet slet ut trasmattor och furugolv och var stolta

over sin fina korkiplast”.

Jag kan inte respektera den dar blygseln. For helvete, spann

av och bar skiten som gyllengldnsande medaljer!

Claes Britton &dr férfattare och creative director. Tillsammans
med sin hustru Christina Britton driver han
kommunikationsbyrdn BrittonBritton, inriktad pa mode, livsstil
och 1lyx, samt internationell marknadsféring av Stockholm och
Sverige. Tillsammans publicerade paret tidigare det
tongivande, mangfaldigt prisbeldénta internationella mode-,

design- och livsstilsmagasinet Stockholm New.



